跨文化传播背景下的中国元素与中国品牌 by 王文娟
2009.8 News Dissemination新闻传播







中国元素在广告界的兴起，近几年的中国元素创意大赛更 是 使 中 国 元 素 这 一 概 念 成 为 业 内 的 焦 点 和 热 点。
“品牌的元素不见得是一种视觉上的还原，而是源于它自己
的一种精神，民族的精神，或是一种文化体现出来的精神。”
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